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Was ist Instagram
for
Fortgeschrittene?

Worum geht es hier?

Sie haben die Grundlagen bereits drauf? Dann geht es hier weiter! Bei Instagram
flir Fortgeschrittene zeigen wir Ihnen Schritt fiir Schritt, wie Sie Instagram richtig
nutzen, um Menschen zu erreichen. Heutzutage sind die Leute schnell abgelenkt
- deshalb mussen lhre Beitrage kurz, knackig und spannend sein.




Funktionen
anwenden

2.1. Eine Story teilen
1.Falls Sie in einer Story markiert

wurden, erhalten Sie eine

08:17
Benachrichtigung.

Furdich +

Hauptordner Anfragen
Benutzer
Hat dich in seinerfihrer St... - jetzt

2. Tippen Sie auf In meiner Story

teilen.

3. Bearbeiten Sie die Story nach

Wunsch und tippen Sie auf ,Deine
Story, um sie zu posten.




Funktionen
anwenden

2.2, Beitrage von anderen teilen
1.Gehen Sie zum Beitrag, den Sie teilen mochten.
2.Tippen Sie auf das Papierflieger-Symbol unter dem Beitrag.
3.Wahlen Sie In deiner Story posten und bearbeiten Sie den
Beitrag nach Wunsch.
4. Tippen Sie auf Deine Story, um ihn zu veroffentlichen.
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2.3. Hashtags richtig nutzen
1.Wahlen Sie 5 - 10 relevante Hashtags fur Ihren Beitrag.
2.Geben Sie die Hashtags entweder direkt in die Caption oderin
einen Kommentar ein.
3.Nutzen Sie spezifische Hashtags, um lhre Zielgruppe besser zu

erreichen.
4.Instagram erlaubt bis zu 30 Hashtags, aber: Wenn Sie alle



Funktionen
anwenden

30 nutzen, wirkt es schnell wie Spam. Posts mit zu vielen irrelevanten oder
generischen Hashtags (z. B. #love, #instagood, #followme) gehen im Rauschen
unter. Der Algorithmus kann Sie als ,Hashtag-Spammer“ einstufen > weniger
Sichtbarkeit.

Achtung: Captions sind inzwischen SEO optimiert. Das heil3t, die Caption muss
die richtigen Keywords enthalten, um flir den Algorithmus relevant zu sein.
Weiteres hierzu finden Sie in How to: Instagram flir Anfdnger auf der Seite 7 unter
dem Punkt 4.3. Post, Captions & Likes.

2.4. Was sollich posten?
Nutzen Sie Instagram nicht nur zur allgemeinen Unternehmensprasentation,
sondern gezielt als Plattform fur Ausbildungsmarketing, Personalmarketing und
Employer Branding. Zeigen Sie, wer Sie als Arbeitgeber sind:

e Was macht lhre Ausbildung besonders?

e Welche Werte leben Sie im Team?

o Wiesieht der Alltag in Ihrem Betrieb aus?

e Nutzen Sie aktuelle Trends, um lhre Inhalte relevanter zu machen.
Solche Inhalte helfen nicht nur dabei, junge Menschen anzusprechen, sondern
positionieren Sie zugleich als attraktiven Arbeitgeber. Denken Sie daran: Auch auf
Instagram betreiben Sie Marketing - nutzen Sie die Chance, lhre
Arbeitgebermarke authentisch und sympathisch zu prasentieren!
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@ Werbung

3.1. Warum Werbung schalten?

Mit Instagram-Werbung haben Sie die Moglichkeit, gezielt die richtige Zielgruppe
anzusprechen. Durch prazise Einstellungen zu Alter, Interessen und Standort
stellen Sie sicher, dass lhre Inhalte genau den Personen angezeigt werden, die
sich fur Ihr Angebot interessieren. Im Vergleich zu organischen Beitragen sorgt
bezahlte Werbung flir eine deutlich hohere Sichtbarkeit, da sie auch Nutzer
erreicht, die Ihnen bisher nicht folgen. Zudem bietet Instagram detaillierte
Analyse-Tools, mit denen Sie den Erfolg Ihrer Kampagnen genau auswerten
konnen. So sehen Sie, wie viele Personen Ihre Anzeige gesehen, darauf geklickt
oder interagiert haben und konnen lhre Strategie gezielt optimieren.

Des weiteren gibt es noch die Meta Business Suite, es ist ein zentrales System zur
Verwaltung von Facebook- und Instagram-Seiten, Beitrage, Nachrichten und
Werbeanzeigen. Sie ist besonders dann sinnvoll, wenn Sie mehrere Plattformen,
Gruppen oder wiederkehrende Kampagnen betreuen. Wenn Sie nur gelegentlich
eine Anzeige schalten mochten, kann das auch direkt Uber die jeweilige App oder
Seite tun.




@ Werbung

<

Beitrag bewerben

Was sollen Personen tun,
wenn sie deine Anzeige
sehen?
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Wer soll deine Werbeanzeige
sehen?

Wie hochist dein
Werbebudget?

3.2. Schritt-fiir-Schritt-Anleitung zur
Werbeschaltung

1. Offnen Sie Instagram und gehen Sie zu Ihrem
gewlinschten Beitrag oder lhrer Story.

2.Tippen Sie auf Beitrag bewerben.

3.Wahlen Sie das Ziel Ihrer Werbung: Mehr
Profilaufrufe, Website-Besuche oder
Nachrichten.

4.Bestimmen Sie lhre Zielgruppe:

o Automatisch: Instagram wahlt Nutzer
basierend auf lhren aktuellen Followern.
o Manuell: Definieren Sie Alter, Geschlecht,
Interessen und Standort selbst.

5.Legen Sie das Budget und die Laufzeit lhrer
Werbung fest.

6.Wahlen Sie einen Call-to-Action-Button wie
Jetzt kaufen oder Mehr erfahren.

7.Bestatigen Sie die Zahlung und starten Sie die
Anzeige.

8.Uberwachen Sie die Ergebnisse in den
Instagram Insights.



@ Werbung

3.3. Tipps fiir erfolgreiche Werbung
1.Verwenden Sie hochwertige Bilder oder Videos.

2.Halten Sie Texte kurz und klar.
3.Nutzen Sie interaktive Elemente wie Sticker oder Fragen.

4.Testen Sie verschiedene Anzeigen und optimieren Sie diese.




Rechtliche
Hinweise

A AGHTUNG &

Wichtiges zum Urheberrecht auf Instagram (fiir Business-Profile):
e Fotos & Videos: Verwenden Sie nur Inhalte, die Sie selbst erstellt oder
lizenziert haben. Fremde Bilder durfen nicht einfach gepostet werden.
e Personen auf Bildern: Erkennbare Personen diirfen nur mit deren

Einwilligung gezeigt werden.

e Marken & Logos: Geschiitzte Markenzeichen diirfen ohne
Genehmigung nicht genutzt werden, vor allem nicht zu
Werbezwecken.

o Texte & Zitate: Auch kurze Ausschnitte konnen geschiitzt sein. Nur
mit Quellenangabe und im erlaubten Rahmen verwenden.

o Musik: Kommerzielle Songs sind oft urheberrechtlich geschiitzt.
Nutzen Sie lizenzfreie Musik oder eigene Sounds, um Sperrungen zu
vermeiden.

Eine ausfiihrlichere Version mit rechtlichen Hinweisen finden Sie in unserem How to:
Instagram fiir Anfanger auf der Seite 13
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@ C .t

5.1. Eine eigene Community aufbauen

1.Kommentieren und liken Sie Beitrage anderer Nutzer.
2.Posten Sie regelmalig (mindestens 3 - 4 Beitrage pro Woche).

3.Arbeiten Sie mit anderen Accounts zusammen, um lhre Reichweite zu
steigern.

5.2. Inhalte von #wasmitautos oder AutoBerufe verwenden
1.Sie diirfen Bilder und Videos von uns gerne teilen.
2.Markieren Sie @wasmitautos oder @autoberufe in Ihrem Beitrag.
3.Nutzen Sie relevante Hashtags, um mehr Reichweite zu erhalten.
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Bei Fragen wenden Sie sich gerne an uns:

Zentralverband Deutsches Kraftfahrzeuggewerbes e. V. (ZDK) Initiative
AutoBerufe - Zukunft durch Mobilitat

Franz-Lohe-Stralte 21 53129 Bonn

www.autoberufe.de

information@autoberufe.de

www.wasmitautos.com

hello@wasmitautos.com

Haftungsausschluss:

Die in diesem Dokument enthaltenen Informationen erheben keinen
Anspruch auf Vollstandigkeit. Obwohl sie nach bestem Wissen und
Gewissen erstellt worden ist, kann keine Haftung fiir die inhaltliche

Richtigkeit der darin enthaltenen Informationen tbernommen werden.

Copyright und Rechtsvorbehalt:

Alle Rechte vorbehalten. Kein Teil des Werkes darf in irgendeiner Form
(Druck, Fotokopie, Mikrofilm oder einem anderen Verfahren) ohne
schriftliche Genehmigung des Herausgebers reproduziert oder unter
Verwendung elektronischer Systeme verarbeitet, vervielfaltigt oder
verbreitet werden.
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